Un modeéle d’échange

entre offreurs et demandeurs

Le marché est une institution qui encadre nos échanges
économiques. L'utilisation d’'un modéle théorique,
appelé « marché concurrentiel », permet d’analyser

le comportement des agents et la formation des prix.

q Une diversité de formes de marché

Le marché désigne le lieu de rencontre entre des acheteurs (qui expri-
ment une demande pour un produit) et des vendeurs (qui représentent
la production ou l'offre), ainsi que l'ensemble des échanges réalisés
lorsque vendeurs et acheteurs se mettent d’accord sur la quantité
échangée et le prix de la transaction.

€D une multitude de marchés

® Le marché des biens et services met en relation les ménages, les
entreprises, les administrations, qui échangent des biens et services (de
consommation finale ou de production).

@ Lemarché du travail met en relation des individus qui offrent leur force
de travail (au sens de facteur de production) et des unités de production.

® Le marché des capitaux désigne le marché sur lequel séchangent des
actifs financiers (titres de propriété ou de créances) entre des agents
économiques quitherchent a financer leur activité et ceux qui ont un
excédent de capitaux.

@ Le marché des changes est celui sur lequel séchangent des monnaies.
@ pifférentes modalités d’organisation des échanges

@ Les échanges et la fixation du prix seffectuent selon des modalités
tres diverses : vente a la criée (marché aux poissons), marchandage et
négociation (marchés alimentaires), vente aux encheres (marché de
lart), prix plus ou moins encadrés par des institutions comme I'Etat
(marché du travail), etc.

0 Selon la localisation des agents économiques et des échanges (a
Iéchelle régionale, nationale, internationale), le marché peut ainsi étre
un lieu physique (la place du village, un magasin, une agence d'intérim)
ou un espace virtuel (transactions électroniques sur des marchés finan-
ciers ou sites de vente sur Internet).
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@ Le marché est une institution : les échanges marchands sont ins-
crits dans un systéme de reégles sociales et politiques, avec le respect de
conventions, de contrats, de droits de propriété, etc.

ﬂ Lutilisation d’un modéle de marché concurrentiel

& un modéle théorique

Le marché est aujourd’hui le prin- Un modéle, en économie, est
cipal mode de coordination des unereprésentation schématisée
activités économiques. La science etsimplifiee de laréalite afin
économique, face a la diversité des d’analyser un phénoméne, en
formes de marchés, fait ainsi le choix ~Pesant des conditions ou en

détudier un modele de marché ayant recours a la formalisation
mathématique.

©) un modéle basé sur
la notion de concurrence

® La concurrence désigne une structure de marché caractérisée par
I'importance du nombre d'offreurs et de demandeurs. Les prix sont
fixés par les mécanismes du marché, un agenfconomique ne pouvant,
seul, agir sur les prix.

@ Cemodelerepose sur cing conditions constituant les caractéristiques
d’une « concurrence pure et parfaite » : grand nombre d’acheteurs et de
vendeurs (atomicité), homogénéité des produits, transparence de I'in-
formation, libre entrée ou sortie du marché, libre circulation des fac-
teurs de production.

@ Ces conditions permettent de distinguer ce modele d’autres struc-
tures de marché : concurrence monopolistique, oligopole, monopole.

»: L'ESSENTIEL

N » lieu de rencontre et d’échanges entre
"""" acheteurs et vendeurs

» formes : marchés de biens et de services,
du travail, des capitaux, des changes

» modalités d’échanges : vente a la criée,
négociation, vente aux encheres...

Le marché >
concurrentiel

> » « concurrence pure et parfaite »
(5 conditions)
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Le comportement

des agents économiques

Dans le modéle de marché concurrentiel, les acheteurs et
les producteurs sont caractérisés par des comportements
rationnels d’optimisation sous contrainte.

ﬂ Le comportement des acheteurs

n Les déterminants de la demande

® Les acheteurs cherchent a maximiser leur satisfaction sous
contrainte budgétaire.

® La demande d’un produit est ainsi influencée par :

e les préférences du consommateur (ses gotts, la mode, les anticipa-
tions sur l'avenir) ;

e des contraintes comme son revenu (lorsque le revenu augmente, la
demande augmente généralement) ;

e le prix du produit ;

e le prix de produits substituables (interchangeables) ou complémen-
taires (qui doivent étre consommés ensemble).

8 La loi de la demande
® Dans le modele de marché étudié, le prix m

du produit est le principal déterminant de | |0 de la demande

la demande : lorsque le prix diminue, les précise que, toutes choses
consommateurs qui ont déja acheté le bien égales par ailleurs,

sont encouragés a en acheter davantage; |grsque le prix d’un bien
et ceux qui mavaient pas les moyens den  augmente, la quantité
acheter peuvent désormais se le permettre.  demandée diminue.

0 La demande de marché est la quantité Lademande estune
de biens (ou de services) que les agents fonction décroissante
économiques sont disposés 2 acheter sur ~ dU Prix.

un marché a un prix donné. La courbe '

de demande représente, pour différents

niveaux de prix, la somme des demandes individuelles des consomma-
teurs. | » DEPLIANT

® Diapres la loi de la demande, la pente de la courbe de demande est
généralement négative et dépend de I'élasticité-prix de la demande
(i. e. ]a sensibilité de la demande aux variations du prix).
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ﬂ Le comportement des producteurs

n La loi de Uoffre

Loffre est la quantité de biens ou
services que les agents économiques
sont disposés a vendre sur un marché
a un prix donné. Le prix du produit
est ainsi le principal déterminant de
‘offre des producteurs: plus le prix
est élevé, plus les entreprises vont
décider de produire, quelles soient
ou non déja présentes sur le marché.

@) La maximisation du profit

La loi de Uoffre précise que,
toutes choses égales par
ailleurs, lorsque le prix d’un
bien augmente, la quantité
offerte augmente. L'offre est
une fonction croissante du prix.

0 Lesproducteurs cherchent a maximiser leur profit en tenant compte
de leurs contraintes de production. Loffre est ainsi influencée par le
colit des matiéres premieres, la productivité des facteurs de production,
et par des facteurs naturels modifiant les conditions de production.

® Sur un marché de concurrence pure et parfaite, en situation de cotit
marginal croissant, le producteur maximise son profit lorsque le prix
et le colit marginal sont égaux. La courbe doffre se situe donc sur la

courbe de cotit marginal de l'entreprise. (» DEPLIANT

»::) L'ESSENTIEL
Le comportement
des acheteurs

» déterminants de la demande :
préférences du consommateur,
contraintes budgétaires

» loi de la demande : pente
de la courbe de demande négative
et dépendante de l'élasticité-prix

Le comportement
des producteurs
A4
» déterminant de U'offre :
prix du produit
» maximisation du profit :
en tenant compte
des contraintes de production
(prix = co(t marginal)
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La formation d’un équilibre

sur un marcheé concurrentiel

La confrontation de Uoffre et de la demande aboutit

a un équilibre de marché pour lequel il y a égalité

entre quantité offerte et quantité demandée a un niveau
de prix appelé prix d’équilibre. Cet équilibre est modifié
par les variations de 'environnement économique.

ﬂ La confrontation de Uoffre et de la demande

€ un mécanisme d’ajustement avec des pri(ﬁexibles

® Le modele de marché concurrentiel
suppose que les agents économiques sont
« preneurs de prix ». Un intermédiaire fic-
tif entre of.freurs. et demandeurs, appe.(\' est « preneur de prix »
« commissaire-priseur », annonce upn ST T RET S e
a la criée et démarre un process €N~ rentiel caril ma pas la

gent économique
énage ou entreprise)

cheres dans lequel les prix, flexi dans possibilité d'exercer, par
un marché concurrentiel, odifient  ses seules décisions, une
jusqua atteindre le prix d@(ibre. influence sur le marché.
@ Par ce mécanisme, Offreurs et des -

exclus du marché
e du marché est réalisé au point déquilibre, qui
sement des courbes d’offre et de demande.

demandeurs sont

a écanisme autorégulateur

lw, sile prix est au-dessus du offre courbe
pri¥@équilibre, il y a un excédent prix, excédentaire ; y e
doffre, les producteurs ne peuvent
pas vendre toute leur production
et sont donc préts a vendre 3 un P
prix inférieur. Les quantités offertes
diminuent (déplacement sur la ‘ ‘
courbe vers le bas). Cette tendance o

du prix a la baisse fait augmen- Qd Q* Q, quantité
ter la quantité demandée, jusqua > <

atteindre le prix d'équilibre. Le processus inverse a lieu si le prix est en
dessous de I'équilibre (pénurie).

L NV . mécanisme
i d’ajustement

courbe de
demande

0 Les lois de l'offre et de la demande constituent un mécanisme auto-
régulateur qui fait converger le prix du marché vers le prix d'équilibre.
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ﬂ Les conséquences d’une modification \ 'Y,

de Uenvironnement économique

€ veffet sur Uéquilibre du marché

® Un changement de prix se traduit par un déplacement le long de la
courbe, entrainant une modification de la quantité offerte ou deman-
dée (cf. L.). Mais si un facteur déterminant autre que le prix varie, cela
se traduit par une modification de l'offre ou de la demande et par un

déplacement de la (ou des) courbe(s).

® Pour étudier I'impact d’'un événement sur un marché, on détermine
la courbe affectée, la direction du déplacement (vers la droite en cas
d’augmentation, vers la gauche en cas de baisse de la quantité) et@enfin
la modification de la quantité et du prix d'équilibre que cela er&r?e.

O
B uneillustration avec Uintervention des pOU)gu's publics
@ Les pouvoirs publics peuvent décider d’instaure\rég‘ﬁxe forfaitaire,

soit une somme fixe par unité de bien vendue don¢dvit sacquitter I'en-
treprise ou le consommateur. @

0 Le modele de marché permet de voir co \ent cette taxe perturbe-
rait équilibre, en générant un glissemepfdes courbes. La conséquence
essentielle d'une taxe est l'augme des prix et la réduction des
quantités échangées. Néanmoins ix d'équilibre naugmente pas du
montant de la taxe car la dem: ‘ajuste au changement de prix.

Il résulte de la confrontation
et J:--.\  de loffre et de la demande :
’ un mécanisme autorégulateur

(excédent, pénurie)

d’équilibre
sur un marché
concurrentiel

Il est modifié en cas de changement

de I'environnement économique :

- » modification de l'offre ou de la demande
----------- 7 »intervention des pouvoirs publics

(ex. : taxe)
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Les gains a 'échange

Le marché concurrentiel procure des gains a 'échange
pour les agents économiques.
Ces gains collectifs sont maximisés a U'équilibre du marché.

ﬂ Le surplus du consommateur et du producteur

€D Lexistence de gains a léchange

® Dans le modele de marché concurrentiel, le prix estNe signal qui
guide les agents économiques dans leurs prises de dégfsfons.

0 Le prix d’équilibre (prix effectif des transaction(r&?lisées) est unique
et ajuste exactement les prétentions des offre;@ demandeurs. Or les
différentes unités produites ou consomm@l sont pas valorisées de

la méme maniére par le producteur ou !P nsommateur (en fonction
de leurs contraintes, de leurs préférer@ - D FICHE 2]

0 Si le prix déquilibre sapplique &Nous les participants au marché, il
nest pas connu a l'avance et ceifains acheteurs auraient pu payer plus
cher. Si le prix de marché supérieur a la somme maximale que
l'acheteur serait disposé 2 1, le consommateur ne participera pas a

I’échange. Si producteyiset consommateurs échangent, cest en raison
des avantages qu'i retirent.

6 pes a léchange mesurés par le surplus

0Cesg {@1 échange sont liés au prix  prix
quun_gdyiSommateur serait prét & payer
sur arché comparé au prix déqui-
libre"du marché, qui est le prix effectif de

offre

I‘échange : le surplus du consommateur demande
désigne cette différence entre son consen- Q* quantité
tement a payer et le prix d’équilibre. I Surplus du consommateur
® Pour le producteur, le gain est la diffé- Surplus du producteur

rence entre le prix de marché et le prix,
plus faible, auquel il serait prét a vendre son produit.

® En faisant la somme des gains réalisés pour toutes les unités pro-
duites, on obtient le surplus du producteur (ou du consommateur) qui
se représente graphiquement par la surface comprise entre la courbe

‘offre (ou de demande) et le niveau horizontal correspondant au prix
déquilibre.


HP
Rectangle


(
ﬂ Une allocation optimale des ressources \ 'V, M{j

(1) Léquilibre de marché concurrentiel maximise
le surplus collectif

® Siles mécanismes de marché concurrentiel fonctionnent librement,
alors les choix des agents économiques conduisent a un prix d‘équilibre
qui maximise le surplus global. En effet, vouloir améliorer la situation
des consommateurs en baissant le prix provoque une perte et une dété-
rioration de la situation des producteurs. Et réciproquement.

® Toute régulation conduisant a diminuer les quantités échangées
ou a séloigner du prix déquilibre va détruire une partie des gains a

‘échange. @
) Le marché conduit 4 une allocation optimale (,O
des ressources >

0 Léquilibre atteint par le marché (SQ

assure une allocation des ressources

. L'alloc des ressources est
optimale. ¢

le mgéarmsme par lequel les

@ Cela signifie que le marché per-  regSotirces disponibles dans
met d'utiliser les ressources (capital, ((@ économie sont utilisées

travail, matieres premieres...) de ou affectées aux différents
maniére la plus efficace: en pr%@ usages possibles pour satis-
rant la plus grande satisfac au  faire les besoins des agents
plus grand nombre et sa piller ~€CONOMIiques.

des ressources. (@)

"0
:)L ESSENTIE\I&\,

Ils expliquent qu’il y ait échange

Les gains Ils sont mesurés par le surplus :
Aléchange [N --> »du consommateur
»ou du producteur

y Ils sont maximisés par les mécanismes
""" “/" de marché concurrentiel (allocation optimale
des ressources)
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