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Méthode
rganiser une légende de croquis 
à partir d’un texte

électionner les informations d’un texte pour organiser une légendeA

étode

– dentifier les informations et les associer à une notion de géographie
– epérer les indices qui permettent de localiser les notions releées
En raison du nomre limité d’informations sur un croquis seules les informations essentielles 
- maximum sont moilisées

ec un parc automoile de  millions de éhicules 
les États-Unis constituent encore le e marché automoile 
au monde récemment rattrapé par la Chine millions 
en  contre millions en  Cette industrie 
apparaît d’ailleurs comme un des smoles de la 
puissance économique du pas qui est le e exportateur 
au monde derrière l’llemagne et le apon Detroit fait 
d’ailleurs figure de capitale historique de l’automoile
et arite notamment le siège des «ig hree» eneral 
otors iat Chrsler et ord Ces trois géants de 
l’automoile déploient surtout leurs usines dans la 
manufacturing elt cette région au nord-est des États-
Unis cœur de la puissance industrielle du pas 

r les «ig hree» qui doient faire face à des 
prolèmes de surcapacités depuis la crise de  ont 
opté pour une stratégie de rentailité en délocalisant 
leurs usines dans des pas à as salaires exique 
sie Elles ont reconerti leurs sites pour remplacer la 
farication de erlines par des SU ou des x aux 
meilleures marges et dont raffolent les méricains 
La future oiture électrique de ord qui deait être 
assemlée dans le ichigan sera finalement fariquée 
au nord de exico à partir de  La décision ise 
éidemment à permettre à ord de produire à moindre 
coût des éhicules qui demeurent onéreux et destinés à 
unmarché encore minuscule sur le territoire américain

Les stratégies de eneral otors et de Chrsler sont 
identiques

ais depuis  les constructeurs étrangers 
fariquent daantage de éhicules aux États-Unis que 
les «ig hree»Une tendance de fond alors que la 
part de marché des constructeurs américains dans les 
entes est tomée à  en  lusieurs facteurs 
expliquent cette montée en puissance des groupes 
étrangers Les constructeurs étrangers ont longtemps 
endu des éhicules importés sur le marché américain 
uis à mesure que leurs parts de marché ont crû ils ont 
installé des capacités de production pour être au plus 
près du marché Certains comme  ou ercedes 
utilisent désormais le marché américain comme une 
ase pour exporter ers l’Europe ou l’sie Surtout les 
constructeurs étrangers oota au exas ada en 
Californie olo en Caroline du Sud Nissan dans le 
enessee… ont choisi de s’implanter dans les États du 
Sud des États-Unis pour profiter d’un droit du traail plus 
accommodant de salaires moins éleés d’une asence 
de sndicats et souent d’aantages fiscaux plutôt 
que dans la région historique de Detroit S entreprise 
française compte aussi reenir sur le marché américain 
et en nde et en Chine des constructeurs s’interrogent 
Une tendance également encouragée par le discours 
de D rump qui ise à protéger le marché américain 

D’après Les Échos, 7 décembre 2017 et 23 janvier 2018.
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Sur le modèle des informations surlignées pour la première partie de la légende repére dans le texte  
les informations qui peuent être reprises dans la légende et celles qui doient être reformulées

xpressions du texte
ormulation des informations 

en légende

Partie 1 – n sstème productif puissant
– siège des « Big Three »;
– leurs usines …………

– siège des principales FTN 
automobiles américaines

Partie 2 – es espaces  

de plus en plus mondialisés
…
…

Partie  – ne mise en concurrence des 

entreprises américaines dans la mondialisation
…

Compléte la légende en associant chaque figuré à une information préleée dans le texte

1

2

uet guidé  L’industrie automoile américaine dans la mondialisation
ransposez ce texte en croquis en  prélevant les informations



oisir les craons adaptés pour réaliser le croquis

Étape 1 olorier avec des craons 
de couleur les figurés de surface

étode

• oisir les craons adaptés pour réaliser le croquis

ermine le croquis en utilisant les craons adaptés

itre  …………………………………………………………………………………………………………………………


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Étape 2 essiner au feutre 
les figurés ponctuels et linéaires

Étape  Préciser la nomenclature 
avec des feutres fins
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Méthode Analser une carte

Les acteurs de la production dans le mondeuet guidé

près aoir présenté le document explique la concentration et l’importance des acteurs priés et pulics  

de la production uis montre que cette carte ne permet pas de localiser tous les acteurs de la production

étode

 La carte est l’outil de géographie par excellence

• dentifier le document auteur date proenance des données chiffrées  NUD

• écrire la carte
– epérer les grands ensemles géographiques 

 – dentifier les exceptions au sein de chaque grand ensemle 

• nterpréter la carte 
– Utiliser les connaissances extraites du cours pour expliquer les grands ensemles géographiques 

et les exceptions 

 – rganiser les réponses en fonction de la consigne
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Sources : L. Carroué, Atlas de la mondialisation , 2018 et Banque mondiale, 2019.
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Sources : L. Carroué, Atlas de la mondialisation, 2018 et Banque mondiale, 2019.
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édige deux phrases  
de présentation du document  
en ous appuant sur  
les informations fournies  
dans les cartouches de lecture

1

Compléte le taleau suiant pour mener l’analse de la carte

dentifier et localiser  
les informations  

nterpréter 
les informations 

Les  des acteurs privés essentiels  
de la production

- Poids des FTN des États-Unis
- …

…

Les États des acteurs pulics maeurs pour 
encourager la production … …

La carte ne représente pas tous les acteurs 
impliqués dans les sstèmes productifs …

À l’aide du taleau rédige l’analse de document

2


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Des espaces de production 
et de consommation 
historiquement liés 
aux pays développés
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de la production
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(l’exemple de Levi’s)  Sources : Denim Première Vision, 

Levi’s, ONU et USDA, 2019.

1. VF (Lee, Wrangler…) ; 
PVH (Calvin Klein, Tommy Hilfiger…) ; 
Inditex (Zara, Bershka…).

La caîne de valeur aoutée du ean

’entraîner à l’analse de carte

uet   Le processus de production du ean  
une caîne de valeur aoutée mondialisée

ontre que le ean 
est un on exemple 
du fonctionnement 
de la production 
industrielle en chaîne 
de aleur aoutée

Les sources 
informent sur 
la proenance 

des 
informations 
présentées 

La légende 
permet la 

lecture précise 
de la carte

Le titre informe 
sur la nature de 

l’information 
représentée États et  des acteurs maeurs de production



exportations de marchandises, en milliards de dollars
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Source : Organisation mondiale du Commerce, 2019.
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Méthode

L’accroissement des flux de marcandises dans le monde

Analser un grapique 

uet guidé

ontre à l’aide du document que les flux de marchandises sont en hausse dans le monde uelles régions 

du monde dominent ces flux de marchandises ? lesquelles sont marginales ? ourquoi ?

étode

• dentifier le document  auteur date proenance des données chiffrées  NUD…

• écrire le grapique  éléments de construction forme du graphique unité de mesure  

tendances générales augmentation diminution

• nterpréter le grapique

– Utiliser les connaissances extraites du cours pour expliquer les grandes tendances et les exceptions 

– rganiser les informations en fonction de la consigne

résente le graphique en ous appuant sur la méthode  

aites une recherche sur l’C pour comprendre qu’il s’agit d’une source institutionnelle

Compléte le taleau suiant

Prélever les informations  
dans le document

oiliser
les connaissances

es flux de marcandises croissants

es espaces de production 

inégalement intégrés

édige l’analse de document en intégrant des prélèements d’informations contenues  

dans le graphique pour illustrer otre propos

1

2



L’évolution des flux de marcandises dans le monde

u rouillon mesure par des calculs 
simples les éolutions des principales 

aires géographiques

L
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uet   otterdam un espace productif littoral  
maeur en urope

À l’aide des documents montre que le port de otterdam s’étend ers la mer et qu’il s’affirme 
comme une plate-forme multimodale aux fonctions multiples

L’extension portuaire à otterdam2

L’avantport aasvlate 2 de otterdam1 pour analser la photographie
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’entraîner à l’analse de documents



Méthode édiger une réponse 
à une question prolématisée

étode

•  tructurer votre 

réponse autour de deux 
ou trois paragraphes qui 
regroupent des idées 
clés

•  xpliquer caque 

idée clé grâce à des 

arguments causes 
manifestations 
conséquences d’un 
phénomène en utilisant 
le ocaulaire du cours

•  llustrer l’idée clé 

par un ou plusieurs 
exemples qui la 
précisent ou la 
nuancent

À l’aide de otre cours compléte le taleau suiant pour construire le plan de la réponse

Paragrapes dées généralesarguments xemples

1  Une recomposition des 
espaces productifs en 
chaînes de aleur aoutée 
chap  

a  Des chaînes de aleur aoutée fragmentées dans 
le monde

  Des fonctions décisionnelles concentrées

c  Des fonctions de production très dispersées

–  de la conception à 
l’assemlage pour pple 

–   des dépenses de 
recherche sont concentrées 
aux États-Unis 

– …………

2  Des espaces productifs 
qui engendrent des flux 
matériels et humains 
chap 

a  Des flux matériels entre les différents acteurs 
de la chaîne de production 

  Des flux de marchandises ers les 
consommateurs

c  Des moilités de traailleurs qualifiés 
entre les territoires de l’innoation

…………

  De plus en plus de flux 
immatériels  chap  

a …………
 …………

…………

1

epére les différentes parties de ce paragraphe  a en soulignant 
en rouge l’idée clé en ert les arguments en leu les exemples 

2

À l’aide du traail préparatoire réalisé dans le taleau rédige le reste 
de la réponse à la question prolématisée



uet guidé   Pourquoi la recomposition des espaces productifs 
engendretelle une intensification des flux matériels 
et immatériels dans le monde  

Les systèmes productifs sont très fragmentés dans le monde. En effet, 
la mondialisation favorise la mise en place de chaîne de valeur. Chaque 
étape de la fabrication d’un bien ou d’un service, de sa conception à son 
utilisation  nale par le consommateur, est répartie à travers le monde selon 
les avantages que présente chaque pays (proximité des matières premières, 
vaste marché de consommateur, faible coût de la main-d’œuvre). Ainsi, 
face à l’augmentation des salaires des ouvriers chinois, les FTN du textile 
s’orientent vers le Vietnam ou l’Éthiopie pour l’assemblage. À chaque étape 
de la chaîne, de la valeur est ajoutée, ce qui explique par exemple que Apple 
n’est pas la seule FTN à béné cier de la production des smartphones puisque 
des entreprises japonaises et coréennes sont intégrées dans cette chaîne. 
Sous l’effet de la mondialisation, les activités qui forment les chaînes 
de valeur de nombreux produits et services sont donc de plus en plus 
fragmentées sur le globe et entre les entreprises. 


