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Le poids relatif de l’UE

L’Union européenne, 
premier pôle commercial du monde

La France, 6e puissance économique mondiale

La France, un acteur mondial

La France et l’Europe dans le monde

1 Un pôle d’impulsion majeur de l’économie mondiale

2 Une inuence géopolitique inégale

3 L’importance du soft power

› 31 rmes transnationales sur les 500 premières mondiales sont françaises

› La France a la 2e plus grande ZEE du monde derrière les États-Unis

› 300 millions de francophones dans le monde

Quelques chires

 Une intégration 
forte à la 
mondialisation 
(places boursières)

 Concurrence des 
pays émergents

 Des capacités 
d’innovation etde 
production

 Membre du FMI, de 
la Banque mondiale 
et duG7

Le rayonnement de la culture européenne Une inuence culturelle française forte

 Membre du 
Conseil de sécurité 
de l’ONU

 L’arme nucléaire
 Une présence 
diplomatique 
forte

 Des instituts culturels 
dans le monde entier

 Une production 
culturelle inuente

 Des valeurs: 
ladémocratie et 
lesdroits de l’homme

 Peu de politiques 
communes 
des27États

 Une aide au 
développement 
forte

 Paris, ville 
mondiale, vitrine 
de la culture

 La francophonie, 
300millions de 
locuteurs
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